IDEAS PARA BLOG
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LISTA INFINITA
DE IDEAS PARA

PUBLICAR EN UN BLOG .



;Estas buscando ideas para publicar en un blog? Llegaste al lugar indicado.

NOTA: no te pierdas la seccion del Multiplicador de ideas para blog al final

de esta publicacion Te ensenara como multiplicar por cuatro cada una de
estas ideas.

Este articulo se divide en 8 secciones. Cada una representa una meta que
podrias intentar alcanzar con tu blog.
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SE UTIL .



Estas ideas utiles te haran deseable en tu mercado y te estableceran junto

con tu negocio como una autoridad en tu area.

0 PUBLICACION EN LISTA

Las publicaciones en lista estan por todos lados, y por una buena razén:
hacen que el trabajo sea mas rapido.

Crea una lista de libros, herramientas, recursos o cualquier otra cosa que

tu mercado encuentre necesario.

e PUBLICACION DE "COMO"

Las publicaciones de “como” son otra idea basica.

Describe como llevar a cabo un proceso y utiliza imagenes, videos o audio

para enriquecer la publicacién y asi facilitarle al visitante de tu blog que

siga los pasos.
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e PUBLICACION DE CASO DE ESTUDIO

El concepto de “caso de estudio” es percibido con mayor valor que el

articulo, el blog o el video.

Delimita y desentrana los detalles de algo como un proyecto, un evento o

un proceso.

Aqui hay un ejemplo de Optimizely llamado 3 Lecciones inesperadas de

examinacion A/B: una pequena historia de negocios.
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http://blog.optimizely.com/2014/04/01/3-unexpected-ab-testing-lessons-a-small-businesss-story/
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3 Unexpected A/B Testing Lessons: A
Small Business’s Story

By Ural Cebeci

PUBLISHED
How did Spreadshirt, a custom design and apparel marketplace, increase clicks to

April 1, 2014 ;

o their sales page by 606%?

SHARE . e :
How did subtle copywriting adjustments on Insound's checkout page increase

W Share | 34 conversions by 54%7

W Twesi 33

s That's the power of website optimization. Relatively small changes to your website

o L - =g -

FoxyCart's Story

Brett Florio and Luke Stokes started FoxyCart almost eight years ago to solve a
major pain point among small businesses,

"We had a web

development company U ox ca r

and were doing client (]
e o

work,” explains Bratt.
“Ewery time we warked
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0 PUBLICACION DE PROBLEMA/SOLUCION

Este tipo de publicacién tiene un formato sencillo:
® Define un problema
® Presenta la solucion

Esta publicacion puede entrecruzarse con otros tipos como el de Preguntas
frecuentes, Como o Lista de verificacion.

e PUBLICACION DE INVESTIGACION

Dirigir tu propia investigacién principal sobre un tema de tu area es una de
las mejores maneras de crear contenido que atraiga la atencién en tu blog.

Dicho lo anterior, también puedes extraer investigaciones de otras personas

para organizarlo todo y formar un articulo, una infografia, etc.
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° PUBLICACION DE PREGUNTAS FRECUENTES

Si te llegan preguntas repetidas de clientes o prospectos, es muy probable
gue estén realizando esas mismas preguntas en Google o en cualquier otro
motor de busqueda.

Crea contenido en torno a esos temas.
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e PUBLICACION DE PREGUNTAS POSIBLES

Las publicaciones sobre preguntas posibles es una variante de las Preguntas

frecuentes. Se trata de preguntas que los clientes y prospectos no hacen, pero deberian.

o PUBLICACION DE LISTA DE VERIFICACION

Si el contenido que estas publicando puede sintetizarse en una lista de

verificacion, entonces sera mejor presentado asi.

A la gente le gusta el formato de esta lista porque es facil de digerir y de

actuar de acuerdo con ella cuando el contenido se detalla de esta manera.

Aqui hay un ejemplo de lan Cleary en Razor Social llamado La lista de 7

puntos sobre SEO para tu blog ...
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7 POINT SEO

2 Bylan Cleary

00500 | 412

HMT 5 4 47 M

Before you waste money on any SEO
consultaney you should resolve the basics.

Have you done a review of your website to check
off the basics?

In this article we cover an SEO Checklist with 7

points. This is designed to help you assess if at

least you have the basics rights for optimizing your
blog/website for Google.

1. DO YOU HAVE UNIQUE TITLES FOR EVERY PAGE

Imagine walking into a library full of books with no titles on the cover.

Google looks for a page title for every page it indexes. The title is really important for
Google but a lot of times we don't create titles, have ones that are not optimized or we have
duplicate titles.

Action - Go to Google and type in site:<name of website> (e.g.
site:-www.razorsocial.com). When you put in your own page Google will show you a
selection of posts and will include the title for the post.
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° PUBLICACION DE GUIA COMPLETA

La guia completa es justo lo que parece: una publicacion detallada y completa
sobre un tema en tu area.

No escatimes en esto y tobmate el tiempo para ofrecer la publicacion
definitiva sobre el tema.

Revisa este ejemplo de KISS Metrics llamado La guia completa de SEO para los
sitios de eCommerce

Neetwork.com

The Ultimate Guide to SEQ for E-
commerce Websites

There's no question that ranking higher than your competitors on Google 8 a
must. But, what if you don't know the SEQ tips and tricks that will get your e-
commarca sita to tha top? if you“ra missing oul on chicks, you'ra probably also

missing out on salas.

Whather you're just getting started with a néw wabsite or improving an existing
site, this compéete guide provides useful tactical suggestions for StEppIng up your
SEO game.

These days, reaching the first page [Sn't enough. You must rank #1.

In 318 Sasrcrh Ennina Woseh ranewiord et o racaanm i ohorhg e Ciesridy
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@ PUBLICACION DE DEFINICION

La publicacién de definicién es indispensable para las areas en las que el
mercado necesita educarse.

Considera la creaciéon de una serie de publicaciones que definan distintos aspectos de tu area.

Tendras puntos extra si puedes definir algo en tu area de manera logicay a
la vez Unica, inusual o controversial.

m PUBLICACION EN SERIE

Busca las oportunidades de distribuir un tema en series que puedan
publicarse cada dia a lo largo de una semana o cada lunes durante un mes.

Enlaza todos esos articulos conforme los publiques.

Aqui hay un ejemplo de una serie publicada por LA Fitness llamado 90 dias
de plan de ejercicio para perder peso - Parte 3...
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http://blog.lafitness.com/2014/02/13/the-90-day-weight-loss-workout-plan-part-3-days-30-45-movemoreburnmore/
http://blog.lafitness.com/2014/02/13/the-90-day-weight-loss-workout-plan-part-3-days-30-45-movemoreburnmore/

The 90 Day Weight Loss Workout Plan -
Part 3 (Days 30-45) #MoveMoreBurnMore

FevelioBunlioe
#MaveMoareBurnMare

Wow, you're really on a roll now! Great work on making it this far; you've made it a third of the way
to completing the 90 Day Weight Loss Workout Plan.

If you are new, remember to start from the beginning by CLICKING HERE:

Q0 Ny Weinht | acc Warknut Plan Part 1

One month down and two more to go!

You are probably feefing quite a few things changing, such as
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@ PUBLICACION DE ESTADISTICAS

Esta publicacién (al igual que la de investigacion) funciona mejor cuando

utilizas estadisticas que ti mismo has producido.

Dicho esto, considera extraer y organizar estadisticas de multiples fuentes

para crear una buena publicacién.

NUEVO TIPO DE PUBLICACION

CORTES DE YOUTUBE

Utiliza un video popular de YouTube para crear contenido estelar.

Toma capturas de pantalla durante el video, anade explicaciones en texto e inserta el video
a tu publicacion. Esta es una manera rapida y sencilla de crear contenido de gran valor.
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SE GENEROSO.



Una MANERA facil de incrementar la popularidad de tu blog es siendo
generoso al promocionar a otras personas. A su vez, ellos también te

promocionaran.

Aqui hay algunas maneras de lograrlo...

@ PUBLICACION DE PERFIL

Escribe el perfil de una persona influyente en tu area.

Asegurate de avisarles por email, lamada telefénica o redes sociales en
las que los tengas, de esta manera tendran la oportunidad de

compartirlo.
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@ PUBLICACION DE CONVOCATORIA ABIERTA

Relne a varias personas influyentes para que juntos respondan una

pregunta de manera breve.

Cuando consigues a 10 personas influyentes para que te den 100 palabras

sobre un tema en comun, entonces tienes el material para una publicacién poderosa.

El contenido sera de excelencia y facil de ensamblar. Sera compartido por

muchas de estas personas influyentes.

Aqui hay un ejemplo de convocatoria abierta de Salesforce llamado Como

10 vendedores exitosos pasan los 15 minutos previos a la llamada de ventas...
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How 10 Winning Salespeople Spend 15
Minutes Before a Sales Call

7 W Twest 116 58

Got an extra 15 minutes before a sales call?
Here's how winning salespeople spend that

U,

The best thing to do with
the 15 minutes before
sales call is to review tha
work you did in planning
the sales call. You did
plan the sales call, didn®

you't

You're going to want 1o review the outcomes that you need to oblain in order to either croate or to

wanl to be prepared 1o create value and you want to be in the best state possible lo do 50
* Anthony lannaring, The Sales Blog

(11}
Dovalop the bast postible st of questions you can ask the customar

The most! offecthve calos protentation i the ono that is never gheon, What this

means is the salesperson knows thelr material so well that they can conduct a
sahrs coll o8 o discussion snchored with guestions, This s o better approach
than & call that relies hawdly on markoting matariabs, which ul".:n-..m!l:!i:,-I can offar

little Nexibility

* Mark Hunter, The Sales Hunter
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@ PUBLICACION DE ENTREVISTA

Es sorprendente la disposicidon que tienen las personas, aun las mas
influyentes, para darte una entrevista aunque tengas un publico pequenio para tu blog.

Recuerda que la manera mas sencilla para que una persona influyente te

conceda una entrevista es por medio de audio. Todo lo que deben hacer
es llamarte y empezar a hablar.

@ ENLAZA CON OTRAS PUBLICACIONES PERTINENTES

Este tipo de publicacién funciona para una serie que se publique una vez a
la semana o al mes.

Organiza, enlaza y da una descripcién de varias partes de contenido que tu
publico encontrara valiosas.

Recuerda notificar a todos aquellos con los que enlaces por medio de email
o redes sociales, asi tendras la mejor oportunidad de que compartan tu publicacién.
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m PUBLICACION PARA CITAR

Las personas aman las citas de la gente influyente.

Reune alrededor de un tema distintas citas de personas

influyentes para crear este tipo de publicacion.

De nuevo, si es posible, notifica a aquellos que

cites de que han sido incluidos en tu blog.

Aqui hay un ejemplo de Unbounce llamado

20 reflexiones de mercadotecnia que nos inspiraron este 2013...
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http://unbounce.com/online-marketing/20-marketing-insights-that-inspired-us-in-2013/

20 Marketing Insights That Inspired
Us In 2013

1. Brian Massey

Brian Massey s THE Comeersion
Sciantist at Corwersion

Scances and he has the lab
coal 1o prove @ He rane
cormbination of interests,
SADANENCE BN NBUTOSES wire
developed over almost 20 yeans
8% & computer prograrmenes,
EAPBDABAGUF, COFPOME
marketer, national speaker and
writer. He atiribules the quote
a3 a riff on what Scott Brinker
has been talking abaut for
B,

+ Bhare this marketing
insight on Twitter
= Like comment of shane ths marketing nsight on Facaiook

2. Thomas Edison

Thamas Alva Edeson, iwantor
exdragrdinaire. You might be
g, what does Thomas.
Edison have to do with
conversion? Well, Peep Laja
over at Corvertion XL pairs this
quote nicely with the real goal
of AJB westing.

+ Share this marketing .
ingight on Twitter :

s B v e

=]

o Lien, coememsnt oF thass
this marketing insight on
Facebook

Neetwork.com 22



@ PUBLICACION DE “LO MEJOR DE LA WEB”

Esta publicacidon frecuentemente incluye contenido, herramientas y otros

recursos que has organizado, enlazado y descrito.

@ PUBLICACION DE “ELECCION DE LA SEMANA”

Este es un tipo de publicacion popular en serie. Por lo general, es
relativamente corta y describe una sola pieza de contenido, herramienta y

otro recurso que has organizado, enlazado o descrito.

@ PUBLICACION DE “GENTE PARA SEGUIR”

Organiza una lista de personas influyentes, describelas y proporciona links
para que tu publico se conecte con ellas mediante su sitio web, sus redes

sociales, eventos, libros, etc.
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@ PUBLICACION DE “GENTE PARA SEGUIR”

Organiza una lista de personas influyentes, describelas y proporciona links

para que tu publico se conecte con ellas mediante su sitio web, sus redes

sociales, eventos, libros, etc.

NUEVO TIPO DE PUBLICACION

AGREGADOR DE CONTENIDO

Este es un hibrido de la publicacién en lista que usa el contenido de otras

personas. Encuentra el contenido mas viral sobre un tema y agrégalo a la
publicacion.
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SE ENTRETENIDO .



Crear contenido entretenido puede ser dificil pero, si lo haces funcionar, puede
ser un tipo de publicacion muy efectiva para tu blog.

Aqui estan los tipos de publicacidn que entretienen:

@ PUBLICACION DE UNA HISTORIA

Crea el contenido de una historia que seria entretenida para tu mercado.

Algunos blogs solo producen este tipo de contenido y otros crean una serie
alrededor este tipo de publicacion.

@ PUBLICACION DE SATIRA

Sé humoristico mediante el uso de la ironia o de la exageracion extrema.

Este tipo de publicacién funciona bien cuando hay cuestiones oportunas
como la politica o el deporte.
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@ PUBLICACION DE CARICATURAS

Este tipo de publicacién funciona bien como una serie.

Crea publicaciones de caricaturas mensuales o semanales
gue hagan a tu publico reir y pensar sobre los

asuntos y eventos de tu area.

Aqui hay un ejemplo del blog sobre Crecimiento de

negocios de Mark Schaeffer: Getting iRate. A {growtoon}...
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Getting iRate. A {growtoon}.

m W Tweet mﬁm M 84 10 Fcomments

{GrowtoONS) tutrigiory seawn

'

ﬁr 5 Sconos CoNDS LATER “\“g |

Check out my
This new iPad new iPad 35,
3 is awesomel '[hayfﬁ'.ST

]

came out with

WA ASAAdve you guys

seen the new

MT?ICM

r:miral it with
qh | my mind.

Copyright 2011 {grow} at www, businessesGROW.com

7

Inin the growtnonists each Friday for a humaorous take on marketing, social media, and
current business events.

Joey Strawn is a social media strategist that loves enjoying a good book and then
drawing in it. Check him out on Twitter: &)oey_stravwn
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@ PUBLICACION DE MEMES

Los memes son piezas de contenido humoristico que se difunden
viralmente en toda la web.

Crea tus propios memes o reune varios de ellos de distintos

sitios web.

@ PUBLICACION DE PARODIA

Crea una publicacion que imite a una persona de renombre 0 a una

propiedad mediatica de tu area.

Asegurate de exagerar sus fortalezas y defectos en tu contenido.
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SE OPORTUNO.



Se requiere de compromiso para ser permanentemente oportuno en
algunas areas pero, si lo logras, la informacién puntual es uno de los contenidos
mas efectivos para incluir en tu blog.

Si mantenerte al corriente con las ultimas noticias y tendencias es demasiado
abrumador, considera entonces crear una serie que publique informacion

oportuna una vez a la semana, por ejemplo.

Aqui hay 5 ideas para blog que son oportunas...
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@ PUBLICACION DE RESENA

Escribe la resena de un producto, evento o cualquier otra cosa a la que

tengas acceso mientras todavia sea relevante.

Para mejores resultados, sé tan honesto como sea posible en tu resena

y no evallues todo de manera positiva.

@ PUBLICACION DE ENCUESTA

Escoge un tema relevante o de tendencia y encuesta a tu publico mediante

email, redes sociales o eventos en persona.
Después, reune los resultados y publicalos en el blog.

Aqui tenemos un ejempli de Copyblogger llamado Informe del 2014

sobre el estado de publicidad nativa...
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| Copyblogger's 2014 State of
Native Advertising Report

DEMIAN FARNWORTH

5 M ¢ Y » KEN

W 301 l‘- 1]

STATE OF

L hiTuE niERTSiG | ¢
REPORT

TR S8

A Copyblogger Survey
¥ rEEpanEsa

Mative advertising is pald content that matches a publication’s editorial standards
while meeting the audience’s expectations,

Think Captain Morgan's campaign on BuzzFeed In general, their 15 Things You
Didn't Know About 15 Captains, Commanders And Conguerars article in particular.
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@ PUBLICACION DE NOTICIAS

Busca crear contenido en tu blog sobre eventos

conforme van sucediendo.

No necesitas interpretar la noticia, aunque

el resultado serd mejor si agregas una perspectiva

gue tu publico encuentre valioso y

entretenido.

—

o

a
—
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@ PUBLICACION DE TENDENCIAS

Algunos creadores de contenido tienen la capacidad de predecir tendencias

conforme suceden.

Si eres bueno para identificar tendencias, publica contenido que

las aborde mientras se vuelven populares.

@ PUBLICACION DE ASUNTO

Escoge asuntos que afecten a tu publico y crea contenido

mientras siga siendo relevante y oportuno.
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SE HUMANO.



@ PUBLICACION INSPIRACIONAL

Algunos de los contenidos mas efectivos de la web no son informativos

ni entretenidos, simplemente inspiran.

Este tipo de publicacion funciona bien como Historia, Perfil o Citas,
entre otros.

Neetwork.com 37



@ PUBLICACION DE FESTIVIDADES

Algunos blogs se vuelven inactivos durante las festividades, pero
otros las aprovechan para enviar buenos deseos a su publico y

demostrar su humanidad.

@ PUBLICACION DE GUARDIA BAJA

Uno de los mejores contenidos de la web es creado por autores
gue bajan la guardia y comparten experiencias profundamente personales

con las que el publico se puede identificar.

Aqui tenemos un ejemplo de Jon Falls en Social Media Explorer llamado

La diferencia de $10...
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social media explorer

L

AGEMCY SERVICES SPEAKING & TRAINING EVENTS

NEW HERE? J0BS

ABOUT

ﬂ W Enlow Bijssanisile . WF Pl Binichals_luslly n [¥ T S S———

THE $10 DIFFERENCE

o Toseust 01 e | 5w [T [ snaee 15

few years ago | worked with a man who would end up being ong
of my best friends in the word. We were livin® large In college
athietics, he a fundraiser, me a publicity guy. We were traveling
the world watching ball games for a living. It was great.

Cur pehes diverged along (he wey, Dol we keol in louch emd whenene

possible, met up for a weekend goetaway 1o walch a basaball game o throe .,
and drink a cocktail or thiee. It seemed like whenever we gol together, we did what boys do ... we
drank. | have a taste for good Kentucky bowarbon, as did he, Neither of us ever raally got oul of
control, or 5o we thought, &6 wé never sow o problem with whot we wene doing.

Unfortunately, we did have a problem. We just didn't see it

My friend wound up facing & drunk driving charge (unrelated to
ol of [ur n SN OUrt, 0 Y RNl @) and was 1ald by Ths
Judge thot he'd better get his life together. He lost his job and
gl Prommenvend wipon by Ui old Doy network, of alhletc lurmiramsing
because he'd done the one thing they wenen™t allowed o dec
Eet cought.

Thank the good Lord, he canve oul of relealr & changed man, He
wenl back to college athlelic fundraising and, after a few short
months, quit. He told me the environment there was so
predicalad on drnkeng and hob-nobbing with donos al the bar
that he couldn’t stay sober and do whal he was so good ot
doing. He walked away from a caneer,

< e 0 e o 0 e
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@ PUBLICACION TRAS BAMBALINAS

Si tienes un publico leal, querran ver lo que sucede tras las

bambalinas del contenido que creas para ellos.

@ PUBLICACIONES FUERA DE TEMA

Esto puede ser riesgoso, pero si tienes un publico leal que se ha
acostumbrado a que abordes temas especificos, este tipo de publicacion

podria sorprenderlos y recibir una gran respuesta.

Pruébalo.
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@ PUBLICACION DE DIATRIBA

La diatriba muestra tu lado humano al revelar tu pasiony

tu enojo acerca de un tema relevante para tu publico.

No es para todos, pero el blog apropiado con el publico correcto

podria generar una buena respuesta.

Aqui hay un ejemplo de Frank Kern llamado TU: El mejor gurt

de todos los tiempos.
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frank hern ...

HOME STATE OF THE INTERMET ADDRESS PRNMACY

OCTOBER 3, 2010 Ly FRAMK KERM ' 2,756 COMMENTS

I You: The Best Guru EVER

A few weeks ago, | was on the porch knoeking-becl-a-Meodelo-Especial

ki d I noti f my friends walki to the front door.
working and I noticed one of my friends walking up to nt door =

So I eased on down the steps, let him in, and invited him to up to the porch to
take in the scenery with me.

He readily agreed so I grabbed us both a couple of Mexico's finest beers and we
took our seats.
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SE PUBLICITARIO .



Algunas organizaciones usan sus blogs con fines publicitarios. Puede

funcionar muy bien para la compania correcta.

Aqui estan las ideas publicitarias para el blog...

@ PUBLICACION DE COMPARACION

Crea una publicaciéon que compare las caracteristicas y beneficios

de tu producto con otras soluciones competitivas.

Para mejores resultados y generar confianza, incluye aquellos casos

en los que tu producto NO ES |la mejor solucion.

Aqui hay un ejemplo de River Pools and Spas llamado ;Cual es

mejor: fibra de vidrio, concreto o vinilo?
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— Exsn il Bly noww yrou probabdy knosy B T arn ihvess pes of iInground poois: fibenglass, vingd lner, amd
B i @ chirlaied immpmarison of Ui oo pood Bypeees: inclucing U pros and cons of each. I you wanl

rr— e .
Rlver rmlg‘) . H’m Rimr? Peal : concrate (B cabid gunie).
CATCH THE WAYE = 1-p | Wby Siver? | Pocthapes | Callery |

e prnaenl prizing for sack you ean frd hat Poen. Bl youll aiss find tha mos) compreeesssn Bbeny of

‘mtuﬁnw;mh#tmlhrmﬁ:mhwutm Tt oo T Eiacuiedy guegeaud and erinm foorginss v vinyl va concrote pool anficles found amwhers.
g venad *br. ard Mrs. Ao Hasley, Mechaneailis, Vi m ©eo T e

Okary, lols dive in. Firsl, ief's ook ai e folowing comparison chari thal oulines speciic pros and cons o
aachy by P of Pl qn i sk B one o F (grann i good)

Which is Best: Fiberglass, Concrete, or Vinyl Liner? UALITIES OF

o 3 FIBERGLASS WINYLLIMER COMCRETE
INGROUND POOLS

|
|
ol |
Ll

Dy Fany i oty knaw Bt Tahe ane Thoss Brpia of inground poois: fiberglass, vingd Bnar, and
concrete (Eeo calod gunie)

LisFs riaciaa Fes chard b n moreanl. B8 v s s Bharainas movsts heren: oma subsinabing asoanbneced
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@ PUBLICACION DE PROYECTO

Usa tu blog para delimitar un proyecto especifico en el que tu o

tu organizacion hayan trabajado, ya sea actual o finalizado.

Muestra el proceso y comparte los resultados de ser posible.

@ PUBLICACION DE INGRESOS

Abre tus registros y muestra al publico un desglose de los ingresos

gue tu y tu organizacion perciben.

Aqui hay un ejemplo de Pat Flynn en Smart Passive Income llamado

Mi informe de ingreso mensual- marzo 2014...
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MART

.-r_ INCOME

My Monthly Income Report - March
2014

’ My Monthly Income Report

March 2014

Welcome to my March 2014 Monthly Income Report!

T you're new here, every month Dwrile a delailed reporl aboul my online
earnings. | talk about exactly how much I've earmned, where it came from,
and (most importantly) the lgssons I've bean learning in and around my

businesses.
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@ PUBLICACION DE ACTUALIZACIONES

Usa tu blog para informar a tus clientes y prospectos
acerca de nuevos empleados, adquisiciones y

grandes contratos.
Aqui hay un ejemplo de

Buffer App llamado Actualizacion de noviembre

$2,347,000 en ganancias, 1,189,000 de usuarios...
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< buffer open 8

A blog about all things Buffer culture

Buffer November Update: $2,347,000 run
rate, 1,189,000 users

Posted on Thursday, December 5th, 2013
Written by Joe| Gascoigne

Below is the monthly update emall | have just sent this morning to all our investors. |
hope you enjoy taking a read about the full details of our work on Buffer in the last
month. I'm excited to hear from you In the comments if you have any questions about
what we're up 10!

If you want to know how October went, you can take a look hare.

Traction update

New users: 66,000 (Total: 1,189,000, from 1,123,000: +5.9%)

Daily active users: 30,600 (down from 32,500; -5.8%)

Revenue: $196,000 (Annual: $2,347,000 down from $2,388,000: -1.5%)
Business revenue: $22,250 {down from $30,510; -27%)

Cash in bank: $318,651 (last month: $311,719)

The volatility of an early product (Buffer for Business) (s affecting our revenue growth
rates. We're growing faster overall, but the growth Is spiky. We saw a similar pattern in
the early days with our freemium product. October’s hacking incidant |s the cause for
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@ PUBLICACION DE PRESENTACION

Publica presentaciones hechas por los empleados que contengan

informacion valiosa para tu publico.

@ PUBLICACION DE "LO MEJOR DE"

Crea una entrada de blog que reuna todas las publicaciones mas

populares durante un periodo de tiempo determinado.

@ PUBLICACION PARA ACTUALIZAR EL PRODUCTO

Si tienes fans apasionados por tus productos y servicios, podria
sorprenderte la gran respuesta que genera un anuncio de

producto nuevo/modificado en tu blog.
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@ PUBLICACION DE CONSEJOS

Esta publicacién es publicitaria y util, ya que resulta muy poderosa

para el blog y publico adecuados.

Crea contenido que ayude a tus clientes a ser mas exitosos con tus

productos o servicios.

CONSEJO: Los prospectos veran esto también.
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Improving Shopify SEO: Several New
Features!
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shog without modifying your $one's iemplabl Shes, With & foew clichs, you Can o changdr e e
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Title Tags:
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SE CONTROVERSIAL .



Puedes generar mucha accion a partir de publicaciones controversiales,
pero debes asegurarte de que va de acuerdo con tu estilo.

Aqui hay algunas ideas controversiales para blog...

@ PUBLICACION "Y SI..."

Este tipo de publicacién especula sobre qué pasaria si...

El éxito de esta idea reside en tu habilidad para escoger un

un "y si..." que sea interesante y debatible.
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@ PUBLICACION DE DEBATE

Usa tu blog para presentar un lado de un argumento debatible, o busca
a una persona que esté en desacuerdo contigo y presenta ambos lados

en una misma publicacion.

@ PUBLICACION DE ATAQUE

Ten cuidado con esta, aunque pelear con la persona/ organizaciéon/ circunstancia
correcta, obligara a tu publico a escoger un lado. Esto llama mucho
la atencidn.

Esta idea, ejecutada de forma correcta, generara tanto enemigos

como fanaticos empedernidos.

Aqui hay un ejemplo de Defective by Design Ilamado

Carta abierta para Steve Jobs...
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& Home  WhatisDRM?  TakeAcion  DRM-
3Y DESIGN org

An Open Letter to Steve Jobs

Dear Steve Jobs,

We would like to thank you for your public statements about Digital Restrictions Management (DRM), and your
pledge to drop DRM from iTunes if the four major record labels—EMI, Warner, Universal and Sony—let you.

As you know, the Free Software Foundation's campaign against DRM, DefectiveByDesign.org, has
specifically targeted Apple since it launched in May 2006. As activists against DRM, we have supported these
high-profile protests outside Apple stores in the US and in the UK because, as the largest purveyor of DRMed
music, Apple carries a large part of the responsibility for the situation in which consumers now find
themselves.

But Apple is under pressure not just from ant-DRM achvists and from a consumer boycott of DRM, but also
from consumer rights regulators in Europe who have declared iTunes's DRM (FairPlay) ilegal. In Norway
regulators have given you until October 1, 2007 to open up iTunes or be forced to close down under penalty of
daily fines. Similar moves are being made by consumer regulators across Europe.
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@ PUBLICACION DE PREDICCIONES

Una prediccion puede generar gran respuesta si la abordas de

una manera debatible y especulativa.

@ PUBLICACION DE REACCION

Usa tu blog para reaccionar al contenido creado por alguien mas.

Por ejemplo, el contenido puede venir de otros blog, de un libro o una presentacion.

NUEVO TIPO DE PUBLICACION

INSERTA REACTOR

Inserta un video (piensa en YouTube), una presentacion de Slideshare o
infografias (revisa visual.ly). Busca contenido que ya sea popular.

Inserta el material en tu blog y publica la reaccidon que te genera. Crea un titulo
gue sea una variacion del de la fuente que incluiste. Listo.
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SE CAUTIVADOR.



Cautivar no es necesariamente la meta en si de un blog, pero cautivar

al publico vale la pena.

Aqui estan las ideas para blog que te ayudaran a ser cautivador...

@ PUBLICACION DE PREGUNTA

Relne y responde las preguntas que tu publico hace en redes sociales,

foros o la seccion de comentarios de tu blog.

Aqui hay un ejemplo de Bob Burg llamado La cuerda del liderazgo

y la influencia ....
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ool b, s ol AR RERE

Jenuary 21st, 2004 by Bob Bumg

138 people like this. Be the first of your friends.

W Tweet 150 msnm oY | |8+ 56

Recently on Facebook and Twitter | posted the following:

“How far can you push a rope? Not very far. \
That's why true influencers don’t push.”

A reader asked, "But if you think about how hard and how often to “pull” when are you being
strategic and when merely manipulative?”

| thank him for caring enough to want to use influence for good.
First, a powerful influencer does not pull hard; they pull gently.

Regarding the second part of his question, it depends whether you are thinking only of
yourself without caring how it affects the other person. That would be manipulation.

On the other hand, if you are focused on helping them; combining the benefits of your goal
with THEIR wants, needs, desires, goals, and values then it's very positive; what | would call
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@ PUBLICACION DE RESPUESTA

Esta publicacidn es hermana de la anterior.

En esta idea, simplemente planteas una pregunta y permites que tu
publico responda en la seccion de comentarios. Por lo general,
esta publicacion es muy corta y permite que el publico construya

el contenido.

@ PUBLICACION DE RETO

Usa tu blog para proponer un reto a tu publico.

Esta idea funciona bien en serie con actualizaciones que incluya a

los miembros del publico que participen en el desafio.
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@ PUBLICACION DEL CLIENTE

Esta idea es en parte publicitaria pero también cautivadora.

@ PUBLICACION DE CORTESIAS

Usa tu blog para permitir que tu publico acceda a
regalos relevantes.

@ PUBLICACION DE CONCURSOS

Anuncia un concurso en tu blog.

Esta idea puede funcionar en serie con actualizaciones que incluyan
los resultados del concurso.

Este es un ejemplo de Elegant Themes llamado
Ganadores de nuestro concurso de clientes...
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udnéoThe: Winners Of Our Customer
ntest

Posted on September 17 by Nick Roach in Customer Spotlight | 37 comments

Last week, we asked our members to vote on their favorite customer website. One
week and 800+ votes later, the three lucky winners have been chosen. The results
were very close — many of the top spots were only 3 votes apart! Each winner will
receive some awesome prizes, and all 20 of our finalists will be featured in our
upcoming customer showcase page. Thanks again lo everyone who participated. It
was loads of fun to explore each entry, and to see all of the wonderful websites that
have been created using our themes.
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AHORA ECHEMOS UN VISTAZO
A COMO TOMAR UNA DE
ESTAS IDEAS Y
MULTIPLICARLA POR CUATRO...
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EL MULTIPLICADOR
DE IDEAS
PARA BLOG.



Existen 4 formatos diferentes para divulgar contenido en la web:

® Texto - Los articulos todavia son la mejor manera de

compartir contenido en la web.

® |magenes- Las imagenes pueden compartirse como infografias,

caricaturas/dibujos, tablas/graficos y fotografias.

® Video- Pueden divulgarse de varias formas, incluyendo
videos de un solo hablante, con estilo de presentacion

o con el uso de programas de grabacion.

® Audio- Se puede compartir mediante podcasts o simplemente

al insertar un reproductor de audio en el sitio web.
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La mayoria de las ideas en este articulo pueden publicarse en

cualquiera de los cuatro formatos.

Escoger una idea para publicar en el blog es un proceso de dos pasos:

® PASO 1- Ecoge el tema o la idea.

® PASO 2- Escoge un formato para difundir.
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Por ejemplo, podrias escoger...

® Una publicacién de Preguntas frecuentes (idea) compartida en video (formato)

_O-

® Una publicacion de Personas a seguir (idea) compartida en imagenes (formato)

_O-

® Una publicacién de Clientes (idea) comapartida en texto (formato)
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Y no olvides descargar la version en PDF de la infografia de La maxima lista

de idedas para publicar en blog.

:Qué opinas? ;Qué ideas tienes para publicar en tu blog?

Anadelas a la seccion de comentarios y hablemos de ellas.
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